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Fuentes: elaboración pro pia a partir del docum ento base y fuentes públicas 2025 –2026

Zamora: un territorio donde crear y producir
Zam ora com bina localizaciones estratégicas, talento, vitalidad cultural y una escala a la m edida del negocio

Z am ora no com pite con Madrid com o centro industrial: lo  com plementa com o territorio 
cercano, sing ular y operativo para proyectos audiovisuales y creativos.

Ventajas que sí im portan al usuario  final

Localizaciones

casco histórico, pueblos, 
patrim onio y naturaleza

Ag ilidad

distancias cortas y escala 
institucional manejable

Talento

diseño, 3D, videojuegos, artes y 
producción cultural

Coste com petitivo

vivienda, implantación y 
logística más contenidas

Mensaje central Una provincia con diversid ad suficiente para producir y una escala manejab le para facilitar desplazam ientos, 
localizaciones y coordinación.
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Fuentes: Spain Film Commission; Olsberg SPI; Screen Global Production

La oportunidad audiovisual
España atrae producciones internacionales y la demanda de localizaciones diferenciadas abre espacio para territorios como Zamora.

1.300 M€
inversión internacional directa 

estimada en España, 2019–2022

1.800 M€
impacto económico bruto 

estimado

7.080
empleos equivalentes/año 

estimados

9:1
retorno estimado por euro 

público incentivado

Qué busca una producción

• localizaciones con identidad propia;
• permisos y coordinación ágil;
• costes operativos razonables;
• alojamiento, transporte y servicios de apoyo;
• territorios que faciliten continuidad y difusión.

Qué puede aportar Zamora

• patrimonio histórico y arquitectura rural;
• cercanía funcional a Madrid y Galicia;
• paisajes naturales poco explotados;
• escala institucional más manejable;
• potencial para turismo cinematográfico.
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Fuentes: do cum ento base; UNESCO ; Turism o de Z amo ra; Patrim o nio N atural de Castilla y León

Zamora como localización
Diversidad de escenarios en una m ism a provincia, con desplazam ientos cortos entre entornos urbanos, rurales y naturales.

Casco histórico

calles, p lazas, m urallas, puentes y 
entorno urbano con identidad

Patrim onio

románico, m o dernism o, castillos, 
arquitectura civil y religiosa

Pueblos y paisaje rural

S anabria, S ayago, A liste, Tierra del 
V ino  y Tierra de Cam pos

Naturaleza

A rribes, S anabria, S ierra de la 
Culebra, V illafáfila y Meseta Ibérica

La ventaja no es solo “tener paisajes”, sino poder ofrecer variedad 
visual y logística en un radio reducido.
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Fuentes: Turism o de Z amo ra; Art N ouveau European Route; docum ento base

Patrimonio arquitectónico
Escenarios históricos variados, próxim os entre sí y capaces de representar épocas, am bientes y territorios d iferentes.

Rom ánico

Catedral, cim b orrio, iglesias, 
castillo y muralla.

Modernism o

Zam ora form a parte de la Ruta 
Europea del Modernism o.

Conjuntos históricos

Toro, Pueb la de Sanab ria, 
Ferm oselle y patrim onio civil.

Rural

Piedra, bodegas, arquitectura 
popular y paisaje agrario.
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Fuentes: UNESCO; Patrimonio Natural de Castilla y León; Turismo de Zamora

Paisajes naturales con identidad visual
No son solo recursos turísticos: son escenarios para ficción, documental, publicidad, moda y contenido de marca.

Agua y cañones

Duero y Arribes para grandes 
planos naturales.

Montaña y bosque

Sanabria y Sierra de la Culebra 
para relato rural y naturaleza.

Humedales y fauna

Lagunas de Villafáfila para 
documental y paisaje abierto.

Meseta y agricultura

Tierra de Campos y Tierra del 
Vino para publicidad, época y 

territorio.

Nota: el Lago de Sanabria es el mayor lago natural de origen glaciar de la península ibérica.
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Fuentes: D isney/Movistar Plus+ ; SkyShowtim e; prensa local; Ayuntam iento de Z amora

Producciones que ya eligieron Zamora
La provincia ya ha sido escenario  de largom etrajes, series, cortom etrajes y proyectos aud iovisuales.

Soy Nevenka

Largom etraje de Icíar Bo llaín, 
rodado en localizaciones de 

Bizkaia y Zam ora durante ocho 
sem anas.

Matices

Serie de SkyShowtim e con 
localizaciones en Zam ora, Madrid  

y Canarias; estreno en 2025.

El A lba

Cortom etraje zam orano rodado 
en la cap ital con equipo 
m ayoritariam ente local.

Nuevos escenarios

En 2025 se com unicaron visitas 
profesionales para buscar 

localizaciones de futuros rodajes.

Som os un buen referente para producir sobre la base de ubicaciones 
reales y un com prom iso verificado con las producciones ya realizadas.
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Fuentes: Spain Film Commission; Castilla y León Film Commission; Tramitacastillayleon

Incentivos para producciones audiovisuales
Rodar en España permite reducir el coste elegible, siempre sujeto a requisitos fiscales, culturales y territoriales.

30%
sobre el primer millón de gasto 

elegible

25%
sobre el resto de gasto elegible

20 M€
límite por producción

10 M€
límite por episodio de serie

Producción internacional

• aplica a gastos realizados en territorio español;
• requiere productor registrado y cumplimiento de condiciones;
• Spain Film Commission recomienda asesoramiento profesional 
previo.

Ayudas autonómicas recientes

• convocatoria 2025 para cortometrajes en Castilla y León;
• hasta el 75% del presupuesto;
• límite máximo de 25.000 € por proyecto.

Cada proyecto debe ser revisado para comprobar elegibilidad, plazos y compatibilidad.
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Fuentes: prop uesta operativa basada en necesid ades estándar de prod ucción

Cómo desarrollar un rodaje en Zamora
C onvertim os activos d ispersos en un proceso claro  para productoras, agencias y creadores.

1

Proyecto

tipo de producción, 
calendario, eq uipo y 

necesidades

2

Lo calizaciones

búsq ueda, visita técnica 
y alternativas

3

Perm isos

coord inación con 
ayuntam ientos, 

propietarios y servicios

4

Producción

alojam iento, transporte, 
figuración y proveedores

5

Difusión

retorno territorial, 
prom oción y turism o 

cinem atográfico

Para g arantizar una atención precisa y de calidad, nos encarg arem os de g estionar todas las solicitudes, aseg urando así un 
seg uim iento coordinado y eficiente a cada consulta.



Talento y form ación 09

Fuentes: Universidad de Salam anca; Escuela de Arte y Sup erio r de D iseño de Z amora

Talento y formación creativa
Zam ora cuenta con form ación d irectam ente conectada con d iseño, arte, 3D, videojuegos y creación visual.

Universidad de Salamanca · Z am ora

• Grado en Desarro llo  de Aplicaciones 3D Interactivas y 
Videojuegos.
• Ingeniería Inform ática en S istem as de Inform ación.
• Entorno universitario  útil para desarro llo  d ig ital, sim ulación, 
experiencias interactivas y nuevas narrativas.

Escuela de Arte y Superior de Diseño

• Diseño de Interiores.
• Ilustración, Anim ación y Técnicas Escultóricas.
• Técnicas Escultóricas en Madera y Bachillerato  de Artes.
• Base de talento  para d iseño, escenografía, arte ap licado, 
anim ación y producto  creativo.

Dentro  d e Zam ora FutureLab , conectam o s el movim iento  real d el plató virtual en un ún ico  flu jo  d e trabajo  que te permite d iseñar, probar y presentar pro d ucciones e id eas en 3D

https://zamorafuturelab.com/
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Fuentes: Turismo de Zamora; programación Verano Cultural Zamora 2025; LittleOpera; Z! Live

Actividad cultural y espacios
Los eventos y equipamientos no son decoración: aportan públicos, recintos, profesionales, producción y visibilidad.

Espacios principales

• Teatro Principal y Teatro Ramos Carrión.
• La Alhóndiga, museos y salas expositivas.
• Museo de Zamora, Museo Etnográfico y Museo Baltasar Lobo.

Programación

• Verano Cultural: música, teatro, cine, magia, danza, circo, ópera y 
narración oral.
• LittleOpera, Festival Internacional de Folklore, Z! Live, fado y 
programación de teatros.

Oportunidad creativa

• producción de eventos y contenidos;
• audiencias culturales;
• experiencias vinculadas a patrimonio, música, artes escénicas y 
turismo cultural.
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Fuentes: do cum ento base; verificación caso a caso recom endad a para prem ios y vínculos empresariales

Diseño, videojuegos y artesanía
La creatividad debe presentarse com o actividad económ ica: em presas, talleres, estud ios, producto y m ercado.

Ámbitos con encaje

• diseño gráfico , interiorism o y packaging;
• moda, producto y artesanía;
• cerám ica, mad era y oficios contem p oráneo s;
• videojuego s, eS po rts y creació n digital;
• gastro nomía creativa, música y artes escénicas.

Donde la tradición se encuentra con la innovación: im pulsam os la creatividad com o un m otor económ ico real.
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Fuentes: SEGITTUR; Destinos Inteligentes; Turismo de Zamora

Cultura, turismo e innovación territorial
El turismo entra como mercado para el sector creativo: contenidos, rutas, experiencias, digitalización y nuevos productos 
culturales.

Destino Turístico Inteligente

• Zamora recibió en 2025 el distintivo de Destino Turístico Inteligente Adherido 
tras el diagnóstico y plan de acción de SEGITTUR.
• El modelo evalúa gobernanza, innovación, tecnología, sostenibilidad y 
accesibilidad.

Aplicaciones creativas

• rutas culturales y turismo cinematográfico;
• museografía y experiencias inmersivas;
• interpretación patrimonial y accesibilidad cultural.

Mercado potencial

• productos turísticos con contenido cultural;
• comercialización de artesanía y producto local;
• narrativas digitales para un destino menos masificado.
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Fuentes: POCTEP 2021–2027; NORCYL Cultura; Camino Vertical

Portugal como extensión natural del ecosistema
Zamora puede conectar patrimonio, turismo cultural y creación con el norte de Portugal y los itinerarios jacobeos del oeste 
ibérico.

NORCYL Cultura

• Corredor del Patrimonio Cultural Norte de Portugal – Castilla y León.
• Proyecto POCTEP 2021–2027 para activar patrimonio cultural y turismo como 
palancas de resiliencia territorial.
• Beneficiario principal: Fundación Rei Afonso Henriques, con sede en Zamora.

Camino Vertical

• Proyecto POCTEP para proteger, desarrollar y promover recursos turísticos y 
patrimonio vinculado a caminos jacobeos del oeste ibérico.
• Encaje para contenidos, señalética, interpretación, producto cultural y 
digitalización.

Oportunidad

Crear proyectos culturales transfronterizos con 
relato, patrimonio, rutas, producto local y 

experiencias digitales.
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Fuentes: Idealista, junio de 2026; Tramitacastillayleon; documento base

Condiciones para desarrollar un proyecto
Coste inmobiliario competitivo, conexión con grandes mercados y ayudas recientes para proyectos culturales y 
audiovisuales.

1.379 €/m² (compra)
8,5 € / m² (alquiler)

Vivienda Zamora capital · junio 2026

1.002 €/m² (compra)
7,5 €/ m² (alquiler)

Vivienda Zamora provincia · junio 
2026

10–35k €
ayudas culturales rurales 2026

80%
intensidad máxima de ayuda cultural

Conexiones y utilidad práctica

• Zamora está integrada en la línea de alta velocidad Madrid–Galicia.
• Benavente refuerza el eje viario del noroeste peninsular.
• Disponemos de un “coste operativo competitivo”, no de salarios bajos.

Las ayudas deben comprobarse por cada convocatoria, antes de presentar un proyecto concreto.



Zamora ofrece patrimonio, escenarios, talento y 
actividad cultural.

El siguiente paso es convertir esos activos en un proyecto concreto.

1 Presentar proyecto 2 Identificar localización, espacio o  socio 3 Coordinar perm isos y apoyos

4 Revisar ayudas e incentivos 5 Producir, im plantar o  prog ram ar

Fuentes principales consultadas

S pain Film  C om m ission · UNES C O  · Patrim onio  Natural C yL · Universidad de S alam anca · EA SD Zam ora · SEGITTUR · PO C TEP · Ideali sta · Junta de C astilla y León · Turism o de 
Zam ora 

Contacto:

info@zam oradestinovital.com

Tel: +34 980 530 050

www.zam oradestinovital.com


